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Vliiv vy$e finanénich p¥ijmu mladych spotiebitelu
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V soucasné dobé je pro vyspé€lé stity s trzni ekonomikou
charakteristickd pfevysujici nabidka nad poptavkou. Potfeba
analyzy trhu z hlediska chovani spotfebitele tak ziskdvd na
stale vetsi dulezitosti (1), a to pfi zohlednéni odlisnosti jedinca
z hlediska osobnosti, hodnot, preferenci i dalsich sloZek a poloh
lidského chovani (2). Spotfebitelem je v tomto kontextu kazda
osoba zapojend do procesu spotieby, ktera nakupuje pro osobni
potifebu nebo prostiednictvim koupé realizuje potieby své rodiny
¢i domacnosti (3). STAVKOVA A SHARMA (4) povazuji rodinu za
§ich primirnich referen¢nich skupin spotfebitele. V rozvinutych
spole¢nostech dochédzi v oblasti soucasné spotfeby k posunu
k vice etickému a ekologickému Zivotnimu stylu (5). Etika
zdlraznuje spolecensky rozmér chovani jedince a lze ji vnimat
jako zpusob, ktery naznacuje smér, jak je mozné provést inovaci
ekonomického systému prostfednictvim lepsiho uspokojovani
potieb nakupujicich (6). MancHIRAJU A SaDacHAR (7) vymezuji
etického spotiebitele jako jedince, ktery ma urcité politické,
ndboZenské, environmentalni, spolecenské ¢i jiné duvody, aby
preferoval pii své volbé urcity produkt.

Pohled na ¢lenéni dnes Zijicich generaci neni jednotny, pojeti
jednotlivych autort se 1isi z hlediska exaktniho ¢asového vyme-
zeni podle roku narozeni piislusnikl jednotlivych generaci. Vipo-
VICOVA A GREGOROVA (8) se domnivaji, Ze lidé narozeni ve shodné

Obr. 1. Znacku Klasa ma celd rada vyrobku ¢eskych cukrovard
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historické etapé maji stejné historické zkusenosti a v prabéhu
svého Zivota prochazeji urcitymi Zivotnimi fizemi ve viceméné
totozném chronologickém véku. Je vSak tfeba zohlednit, ze né-
které historické udilosti lokdlniho charakteru ovlivnily urcitou
skupinu populace v konkrétni oblasti, ale zcela minuly jeji
vrstevniky v jiné ¢asti svéta. Vlivem politickych, ekonomickych
a socidlnich zmén poslednich desetileti, postupujici globalizace
a technologického pokroku vsak tyto lokdlni diference ztraceji
postupné na vyznamu. Mladymi spotfebiteli jsou v tomto ¢lanku
chipany osoby narozené v rozmezi let 1982—-2002, které lze
zafadit do tzv. generace Y. Tato v€kova skupina zahrnuje
predevsim osoby narozené v 80. a 90. letech 20. stol. (9, 10, 11),
v nékterych piipadech lze do skupiny pfipocitat také mladsi
osoby (11). Pro tuto generaci nabyva na vyznamu ekologie a je
vnimavéjsi k problémum Zivotniho prostredi (2).

Uroveni a stav ndrodniho hospodiistvi konkrétniho stitu
bezprostiedné ovliviiuje Zivotni droven kazdého jeho obc¢ana.
Soucasny svét klade na jedince vysoké ndroky, protoZe pro svou
kazdodenni existenci musi disponovat celou fadou informaci
a dovednosti tak, aby obstdl a byl schopen ¢init spravna
a informovand rozhodnuti. Mezi potfebné znalosti nutné pro
uspésné zvladnuti aktudlnich Zivotnich situaci i rozhodovacich
procestu v dlouhodobé perspektivé patii znalosti z oblasti
finan¢ni gramotnosti, nebot finance a finan¢ni toky jsou jednim
z nejdulezit¢jsich prvki v moderni spolecnosti. Sledovani své
finan¢ni situace a fizeni piijmi a vydaju je jednim ze zakladnich
pilifd finan¢ni gramotnosti, od které se odvijeji dalsi aktivity.
Na tuto skutecnost poukazuje i Smva et aL. (12), ktefi uvadéji,
ze neschopnost sledovat a fidit vlastni pfijmy a vydaje muze
zpusobovat nejen ekonomické, ale i socidlni problémy.

Tab. |. Souhrnné vysledky stanovenych hypotéz ve vztahu
k ochoté platit za bily Fepny a tftinovy cukr

Typ hodnoty Hypotéza Ho, Hypotéza Hy,
Stupen volnosti 18 18
x° 13,8 12,5
Kritickd hodnota 28,9 28,9
Cramerovo V/ 0,10 0,10
Vysledek nelze zamitnout nelze zamitnout

Pramen: viastni vypocty na zakladé provedeného vyzkumu, 2018
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Tab. I. Souhrnné vysledky stanovenych hypotéz ve vztahu k ochoté platit za bily fepny a tftinovy cukr

Typ hodnoty Hypotéza Hys Hypotéza Hy, Hypotéza Hys Hypotéza Hys
Stupen volnosti 6 6 6 6
i« 13,0 44 16 13,0
Kritickd hodnota 12,6 12,6 12,6 12,6
Cramerovo V/ 0,17 0,10 0,06 0,17
Vysledek Ize zamitnout nelze zamitnout nelze zamitnout Ize zamitnout

Pro maloobchodni trh potravin je v sou¢asné dobé charak-
teristické Siroké spektrum nabidky a v poslednich letech je
zaznamenavan predevsim rust poptavky po produktech s vyssi
pfidanou hodnotou, zvySeny zdjem spotfebitell o vnimanou
kvalitu, delsi trvanlivost a zvlastni vlastnosti produktu (13).
To potvrzuje také Grunert (14), ktery povazuje problematiku
kvality a bezpecnosti za jedno z Gstfednich témat v oblasti pro-
deje potravin. Miskorc (15) se domnivd, Ze veétsi ¢ast spotiebitelti
je ochotna pfi svém ndkupu vydat vyssi financni ¢astku, pokud
je tim podminéna vyssi kvalita potravin.

Cilem predkladaného piispévku je zjistit vliv finan¢nich
pifjmu na ochotu platit za bily fepny a pfirodni (hnédy) titinovy
cukr a jeho oznacovani u mladé populace ve véku 15-35 let
v Ceské republice.

Zdroje dat a metodika

Teoretickd vychodiska ¢lanku byla zpracoviana prostied-
nictvim analyzy a ndsledné syntézy sekundarnich zdroju. Zakladni
pouzitou metodou bylo zkoumani dokumentt, tj. védeckych
¢lankl a odbornych knih. Statistické tidaje a nékteré doplnujici
informace byly ziskdny z aktudlnich oficidlnich internetovych
zdrojh.

Primarni data byla ziskdna prostfednictvim vlastniho vyzku-
mu, ktery se zabyval spotfebitelskymi preferencemi pfi slazeni
a spotifebé& cukru mladé populace ve véku 15-35 let v Ceské
republice. Dotaznikové Setfeni bylo realizovino v obdobi roku
2017 a aktivné se jej zicastnilo celkem 811 respondentl ve véku
15-35 let. Podil Zzen tvoril 59,8 % (485 respondent(t) a podil
muzu ¢inil necelych 40,2 % (326 respondent) z celkového poctu
dotazovanych. Z hlediska vékové struktury bylo 12,0 % (97) ve
véku 15-19 let a 31,4 % (255) ve veéku 20-22 let. Pfiblizné jedna
Ctvrtina respondentt (25,6 %, 208) uvedla vék v rozmezi 2325 let
a 15,8 % (128) 26-30 let. Osoby nad tficet let tvofily 15,2 %
(123) z celkového poctu dotazovanych. Dal§imi zjistovanymi
kategoriemi byly kraj trvalého bydlisté a velikost sidla, ve kterém
respondenti Ziji, jejich pfijmy a ekonomicka aktivita.

V predkladaném c¢ldnku je analyzovan vliv pifjma domdcnosti
respondentt, kdy tedy jednou ze sledovanych kategorii byl Cisty
mésicni pifjem v K&. Na tuto otazku nechtélo odpovédét 19,6 %
(159) respondentt a 9,5 % (77) jich uvedlo, Ze nema pichled
o tom, jaké md jejich domdacnost piijmy a vydaje, tedy, Ze si
nesestavuji svij rozpocet (tito respondenti také uvedli, Ze nemaji
prehled o své finan¢ni situaci z divodu nedostate¢né Casové
kapacity pro jeho tvorbu, nebo z divodu zbyte¢nosti takového
pfehledu pro své potieby).
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Pramen: viastni vypocty na zakladé provedeného vyzkumu, 2018

Vzhledem k této skute¢nosti byl celkovy soubor respondentt
o tyto odpovidajici osoby ocistén. Dile je tedy v piispévku
zkouman vzorek, ktery ¢itd 575 respondentt (n = 575). Z cel-
kového poctu respondentt je 59,1 % (340) Zen a 40,1 % (235)
muz. Z hlediska vékové sktruktury je 9,6 % (55) ve véku
15-19 let, 29,9 % (172) respondentl je ve véku od 20-22 let,
27,7 % (159) respondentt uvedlo vék 23-25 let, 16,9 % (97)
respondentt je véku 26 — 30 let a vék od 31-35 let uvedlo
16,0 % (92) dotazanych respondenti. Z hlediska mési¢nich
pifjimu, které jsou v tomto piispévku klicovou charakteristikou,
uvedlo 4,9 % (28) respondenti mési¢ni pifjem do 9 999 K¢.
8,3 % (43) respondentt ma pifjem od 10 000-17 999 K¢,
11,8 % (68) uvedlo pifjem od 18 000-24 999 K&, mési¢ni
pifjem od 25 000—34 999 K¢ uvedlo 21,9 % (126) respondentt,
pifjimy od 35 000—49 999 K¢ uvedlo 25,2 % (145) respondentq,
od 50 000-69 999 K& uvedlo svij piijem 17,0 % (98) respondentt
a vice neZ 70 000 K& 10,8 % (62) respondentd.

V riamci deskriptivni statistiky byly vyuzity absolutni a rela-
tivni Cetnosti. Pro analyzu ziskanych dat byly pouzity kontin-
genini tabulky, coZ je vlastné forma y* testu (16). Kontingencni
tabulka obsahuje pozorované Cetnosti jednotlivych kombinaci
znaku. Z rozdilu (rezidui) pozorovanych Cetnosti a Cetnosti
vypoctenych z predpokladu nulové hypotézy, se spocitd cel-
kové normované reziduum. Pokud je jeho hodnota mensi nez
kritickd hodnota rozdéleni y* na hladiné 0,05 pro patfi¢ny stuperi

Obr. 2. Thinovy cukr vyprodukovany v ramci Fairtrade
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Obr. 3. Biocukr oznaceny znackou EU BIO
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volnosti, nulovou hypotézu nelze na 5 % hladiné vyznamnosti

zamitnout (17). Konkrétni odchylky v tabulkich byly navic

testovany metodou adjustovanych rezidui. Pii analyze dat byly

testovany tyto nulové hypotézy:

— Hy,: VySe Castky, kterou je respondent ochoten zaplatit za 1 kg
bilého fepného cukru, nezavisi na finanénim pfijmu.

— Hy,: VySe ¢astky, kterou je respondent ochoten zaplatit za 1 kg
titinového cukru, nezavisi na finan¢nim pfijmu.

— Hy;: Ochota platit za cukr oznaceny znackou ,Klasa“ (obr. 1.)
nezavisi na finan¢nim pifjmu.

— Hy: Ochota platit za cukr oznaceny znackou ,Fairtrade“ (obr. 2.)
nezdvisi na finan¢nim pifjmu.

— Hys: Ochota platit za cukr oznaceny znackou ,,EU BIO“ (obr. 3.)
nezavisi na finan¢nim pifjmu.

— Hys: Ochota platit za cukr oznaceny znackou ,Produkt ekolo-
gického zemédélstvi“ nezavisi na finan¢nim pifjmu.

Vysledky a diskuse

Respondentim dotaznikového Setfeni byla kladena otdzka,
zda kupuji cukr do své domicnosti. Z celkového poctu respon-
dentt (n = 575) uvedlo 74,6 % (429), Ze realizuji ndkup cukru do
domacnosti. Tito respondenti byli dotazovani, jakou ¢astku jsou
ochotni zaplatit za 1 kg cukru. V oblasti bilého fepného cukru,
bylo 18,6 % (80) respondentl ochotno zaplatit za 1 kg ¢astku
do 15 K¢, 46,9 % (201) je ochotno zaplatit ¢astku 16-20 K¢,
24,7 % (106) respondentt je ochotno zaplatit 21-30 K¢ a vice
nez 31 K¢ je ochotno zaplatit pouze 9,8 % (42) respondenti.
V této souvislosti byla zkoumina zavislost ochoty platit za 1 kg
bilého fepného cukru ve vztahu k piijmim respondentt. V tomto
piipadé vypoctena hodnota y* 13,8 je mensi neZ 28,9, coZ je
kritickd hodnota rozdé€leni o 18 stupnich volnosti na hladiné
0,05. Nulovou hypotézu (Hy) tedy nelze zamitnout. Ochota
platit za 1 kg bilého fepného cukru nezavisi na vysi mési¢niho
pifjmu domdcnosti respondentu.

Obdobné byla zkoumdna ochota respondentt platit za 1 kg
piirodniho titinového cukru. V tomto piipadé jsou nejcastéji
respondenti ochotni platit do 50 K¢ za 1 kg tohoto titinového
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cukru, kdy je jich konkrétné 43,6 % (187). Castku od 51-80 K¢&
je ochotno zaplatit 34,7 % (149) respondent. Castku 81-100 K&
je ochotno zaplatit uz pouze 17,0 % (73) respondentt a vice
nez 100 K¢ za kilogram je ochotno zaplatit pouze 4,7 % (20)
respondentd. V tomto pfipadé je vypoctena hodnota y* 12,5
mensi nez 28,9, coz je kritickd hodnota rozdéleni o 18 stupnich
volnosti na hladiné 0,05. Nulovou hypotézu (Hy,) tedy nelze
zamitnout. Ochota platit za 1 kg pfirodniho titinového cukru
nezavisi na vysi mésic¢niho pfijmu domacnosti respondentu.

Respondenti byli v rimci provedené¢ho dotaznikového Set-
feni dotazovani na nakup cukru, ktery maze nést rizna oznaceni.
V dotaznikovém Setfeni byli respondenti dotazovani na ochotu
platit za baleny cukr, ktery nese jedno ze 4 konkrétnich oznacenti,
kdy se jednalo o oznaceni narodni znacky kvality Klasa, obchodni
koncept Fairtrade, baleny cukr oznaceny EU BIO a také Produkt
ekologického zemeédélstvi (obr. 4.).

Na otdzku, zda jsou mladi spotfebitelé ochotni zaplatit vyssi
castku za cukr, ktery nese oznaceni narodni znacky kvality Klasa,
odpovédélo ano 83,9 % (360) respondentt, neochotu projevilo
16,1 % (69) respondenttl. Vypoltena hodnota y* 13,0 je v&tsi neZ
12,6, coZ je kritickd hodnota rozdéleni o 6 stupnich volnosti na
hladiné 0,05. Nulovou hypotézu (Hys) tedy lze zamitnout. Ochota
platit za cukr oznaceny narodni znackou kvality Klasa zavisi na
vysi mési¢niho pifjmu domacnosti respondent(l. Tuto skute¢nost
lze vysvétlit tim, Ze oznaceni Klasa je jednou z nejznaméjsich
znacek kvality na ¢eském trhu (18, 19).

Respondenti byli dile dotazovani na ochotu platit za cukr
s logem obchodniho konceptu Fairtrade. Toto oznaceni v sobé
nese predevsim eticky rozmér a koupi takového produktu
podporuje spotfebitel pfilezitost skupiny vyrobcl na spravedlivou
cast zisku a piispiva ke zlepSeni jejich Zivotnich podminek (20).
Z celkového poctu respondentt jich 33,3 % (143) projevilo
ochotu zaplatit vyssi cenu za cukr s oznacenim Fairtrade.
66,7 % (286) respondentli neni ochotno za tuto znacku na
baleném cukru vydat finan¢ni prostiedky navic. Hodnota y* 4,4
je niz8i nez 12,6, coz je kriticka hodnota rozdéleni o 6 stupnich
volnosti na hladiné 0,05. Nulovou hypotézu (Hy,) tedy nelze
zamitnout. Nebyla prokdzana zavislost ve vztahu ochoty platit
za cukr s oznacenim Fairtrade a finan¢nimi pifjmy domicnosti
respondenta. AxaicHr ET AL (21) uvadéji, Ze spotiebitelé jsou
ochotni zaplatit vyssi cenu za potravinaiské vyrobky oznacené
jako Fairtrade, zdroven vSak mnoho z nich projevilo akceptaci
navySeni ceny vyrobku pouze ve vysi 10—15 % (19, 22).

EU BIO neboli logo Evropské unie pro ekologickou pro-
dukci nebo také evropské biologo je mimo jiné vyuZzivino pro
oznacovani cukru. I pfes propagaci zdravé vyZivy se produkce
biocukrovky a jeji zpracovani na biocukr v rimci Evropy rozsifuje
jen pozvolna (23). Proto JaNNseN A Hamu (24) zdaraziuji daleZitost
vhodného oznacovani ekologickych produkti zndmymi
ekologickymi certifika¢nimi logy, kterym spotfebitelé davéruji.
Z celkového poctu respondentt jich 61,5 % (264) uvedlo, Ze jsou
ochotni platit za cukr s evropskym biologem, 38,5 % (165)
respondentd uvedlo, Ze ochotni pfiplatit nejsou. Hodnota y* 1,6
je niz8i nez 12,6, coz je kriticka hodnota rozdéleni o 6 stupnich
volnosti na hladiné 0,05. Nulovou hypotézu (Hys) tedy nelze
zamitnout. Ve vztahu k pfijmim domacnosti respondentti nebyla
prokdzana zavislost s ochotou platit za cukr oznaceny timto
logem.

Respondenti byli ve stejné otdzce dotazovini i na cukr ozna-
Covany logem Bio — produkt ekologického zemédélstvi, ktery je
znamy také jako ,biozebra‘“.
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V tomto piipadé je z celkového poctu respondentt ochotno
pfiplatit za cukr 55,2 % (237) respondentu, 44,8 % (192)
respondentl neni ochotno za cukr s timto oznacenim vydat vice
financnich prostiedku. Vypoctena hodnota y* 13,0 je v&tsi neZ
12,6, coZ je kritickd hodnota rozdéleni o 6 stupnich volnosti na
hladiné 0,05. Nulovou hypotézu (Hy) tedy lze zamitnout. Ochota
platit za cukr oznaceny logem Produkt ekologického zemédélstvi
zavisi na vysi mésicniho piijmu domdcnosti respondenti.

Oproti tomu VELCOVskA A DEL CHiappa (25) realizovali vyzkum
u spotiebitelt v Ceské republice a na zdkladé své studie vyslovili
ndzor, ze nebyla zjisténa zdvislost mezi pifjmy respondenti
a jejich ochotou zaplatit vyssi cenu za certifikované produkty.

Shrnuti a zavér

Piispévek se zabyva vlivem finan¢nich pfijmi na ochotu platit
urcitou finanéni ¢astku za baleny cukr a také na ochotu prfiplatit
za cukr nesouci nékteré z log oznacujicich kvalitu potravin.

Klicovou charakteristikou, kterd je v pfedkladaném piispévku
analyzovana, je Cisty mésicni piijem domdcnosti respondentu
ve vztahu k ochoté platit za baleny cukr. Z celkového poctu
dotazovanych uvedlo 9,5 % z nich, Ze prehled o svych piijmech
(tedy, ze si netvori piehled o pfijmech a vydajich) viibec nemaji.

Z vysledku vyplyvd, Ze nejcastéji jsou respondenti (46,9 %,
201 osob) ochotni platit za bily fepny cukr do 15 K¢ za 1 kg.
U piirodniho titinového cukru je nejvice respondenta (43,6 %,
187 osob) ochotno zaplatit do 50 K¢ za 1 kilogram.

Ochotu platit vyssi ¢astku za cukr, ktery nese oznaceni
ndrodni znacky kvality potravin Klasa, projevilo 83,9 % (360)
respondentt. Zaroven zde byla také prokdzana zavislost mezi
ochotou platit za cukr oznaceny touto znackou a vysi Cistého

mesi¢niho pifijmu domacnosti respondentu. U cukru s ozna-
¢enim Fairtrade projevilo ochotu platit vyssi cenu 33,3 %,
143 respondentl, nebyla zde prokdzina zavislost ve vztahu
k ochoté platit za cukr a finan¢nimi pifijmy. U oznaceni cukru
EU BIO neboli evropské biologo je ochotno zaplatit vyssi ¢astku
61,5 %, 264 respondentt. Neni zde prokazana zdvislost ochoty
platit vyssi ¢astku na vysi piijmu. U oznaceni Bio — produkt
ekologického zemédélstvi je ochotno pfiplatit za cukr 55,2 %,
237 respondentu. Zde je také prokdzdna zavislost mezi ochotou
platit za cukr oznaceny logem Produkt ekologického zemédélstvi

a vysi mési¢niho piijmu domdcnosti respondenti.

Clanek vznikl s podporou grantové agentury CZU Praba (CIGA), &islo
20174315 ,Analyza stavu a perspektiv dievozpracujicibo priimysiu
v CR“a za podpory Interni grantové agentury (IGA) PEF CZU v Praze,
Cislo 20181015 , Vliv klimatickych zmén na strukturu zemédélskée
proditkce v CR

Souhrn

Cilem predklddaného pfispévku je zjistit vliv financnich pifjma na
ochotu platit za fepny bily a piirodni titinovy cukr a jeho oznacovani
u mladé populace ve véku 15-35 let v Ceské republice.

V piispévku je sledovin vliv finan¢nich piijma (mési¢niho ¢istého
pifjmu domacnosti respondenttl) na ochotu platit za cukr a ochotu
platit vyssi ¢astky za cukr s urcitym oznacenim.

Z vysledkll provedeného Setfeni je patrné, ze z celkového poctu
respondentt jich necelé tfi ¢tvrtiny kupuji do domacnosti baleny cukr.
Z hlediska zkoumanych vliva nebyla prokdzina zavislost mezi ochotou
respondentu platit ur¢itou penézni ¢astku za bily fepny a titinovy cukr
a vysi ¢istého pifjmu jejich domdcnosti. Z hlediska nikupu baleného
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Obr. 4. Znacky kvality zahrnuté v Setfeni: 1 - Klasa, 2 - Fairtrade,
3 — Bio—produkt ekologického zemédélstvi, 4 — EU BIO
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cukru, ktery nese urcité oznaceni kvality potravin, byly zavislosti
mezi Cistymi pifjmy a ochotou platit za cukr s ur¢itym oznacenim
prokaziny, konkrétné byly prokdzany vztahy mezi ¢istymi mési¢nimi

pifjmy domdcnosti respondentt a ochotou platit vyssi cenu za cukr,
ktery nese oznaceni Klasa a Produkt ekologického zemédélstvi.

Kliéova slova: cukr, finance, mlady spottebitel, pfijem, znacka.
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Beranova M., Navratilova M.: Influence of Young Consu-
mers’ Financial Income on their Willingness to Purchase
Sugar of Special Quality Label

The aim of the presented paper is to determine the impact of financial
income on the willingness to pay for white beet and brown cane
sugar and their labeling in the young population aged 15-35 in
the Czech Republic.

The contribution monitors the impact of financial income (monthly
net income of respondents’ households) on their willingness to pay
for sugar and willingness to spend higher amounts on sugar of a
certain brand.

The results of the survey make it clear that almost three quarters
of the total number of respondents buy packaged sugar. From the
point of view of the researched effects, there was no evidence of
dependence between the willingness of the respondents to pay a
certain amount of money for white beet and cane sugar and the
net income of their households. With regard to the purchase of
sugar bearing a certain food quality label, the dependence between
net income and willingness to pay for sugar of certain labels was
demonstrated; in particular, there was a relationship between the
monthly net income of respondents” households and their willingness
to pay a higher price for packaged sugar bearing the Klasa and the
Organic Farming Product labels.

Key words: sugar, finance, young consumer, income, brand.
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