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Od druhé poloviny devadesatych let se zemédélsky a po-
travinarsky sektor dostiva do popfedi a nabyva na duleZitosti,
jeho transformace méni vztahy mezi globdlnim Severem a Jihem.
Zemédéelské a potravindiské produkty jsou jedny z prvnich
a nejdilezitéjsich mezindrodné obchodovanych komodit a pred-
stavuji tak rozsifeni a prohloubeni trznich vazeb, které vymezuji
globalizaci v dnesnim pojeti (1). Mezindrodni hnuti vyjadiuji
podporu obchodu se zemédélskymi produkty vyrobenymi
v ramci ekologickych podminek a certifikovanymi vyrobky
zpracovanymi v piiznivych podminkdch (2). Rostouci trh s fairtra-
dovymi potravinami, jako forma vyvoje alternativniho obchodu,
se stal moralni formou podnikani uvédomélych spotiebitelt
z Evropy a USA (3).

Hnuti fair trade je vysledkem procesu rostouciho uvédomeéni
zapadnich stita, ze z celosvétového rastu ekonomiky a obchodu,
neprofituji vSechny stity a spolecenské skupiny rovnomérné,
jeho zdkladni myslenkou je princip solidarity mezi vyspélymi
a rozvojovymi zemémi za Ucelem zlepSeni Zivotnich, socidlnich
a ekonomickych podminek obyvatelstva ve stitech predevsim
tiettho svéta. Fair trade jako alternativni obchodni koncept je
tedy obchodni partnerstvi zaloZené na dialogu, transparentnosti
a respektu, které usiluje o vétsi rovnost v mezinarodnim obchodé.
Prispiva k udrzitelnému rozvoji tim, ze nabizi lepsi obchodni
podminky a zajisténi prav opomijenych vyrobct a pracovnik,
zejména v rozvojovych zemich. Fairtradové organizace se za
pfispéni spotiebitelt aktivné zapojuji do podpory vyrobcu, zvy-
Sovani povédomi, informovanosti a kampani za zménu v pra-
vidlech a praxi konven¢niho mezindrodniho obchodu (4, 5).
Vzhledem k rostoucimu zdjmu o tento obchodni koncept a s tim
spojenému ndristu objemu zboZi jsou fairtradové produkty
v souCasnosti proddaviny nejen ve specializovanych prodejnich,
ale jsou takeé distribuoviny prostrednictvim klasickych prodejnich
kanalua (6, 7, 8).

Rozmach péstovani cukrové titiny ma své historické kofeny
v 17. stoleti a byl zpusoben predevsim rostouci poptivkou po
tropickych komoditach na trzich v Evropé a Severni Americe (9).
Lze tedy konstatovat, Ze titinovy cukr je tradi¢ni obchodovanou
komoditou v mezindrodnim kontextu.

ZvySeni zijmu o cukrovinky nesouci oznaceni Fairtrade
se v poslednich letech pozitivné odrazilo také na vzrustajicich
objemech prodeje surovin potiebnych k jejich vyrobé, tedy
cukru a kakaa. V roce 2011 realizovala organizace Fairtrade
International celou fadu Skoleni a doprovodnych programu
pro zainteresované strany v oblasti produkce fairtradového
cukru (10). V nasledujicim roce doslo ke zvySeni objemu prodeje
a roz§ifeni poctu zemi, které se zapojily do péstovani fair trade
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cukru (Mozambik, Jamajka, Svazijsko), V roce 2012 vstoupil
také v platnost ,Fairtrade Sourcing Program® pro cukr, ktery mél
napomoci zemédélcum prodavat vice jejich produkce v ramci
pravidel fair trade (11).

V roce 2014 doslo ve srovnini s pfedchozimi lety ke zpo-
maleni rastu obhospodaiované plochy a prodaného objemu
titinového cukru. Tuto skutecnost lze pricist kolapsu svétovych
cen cukru v dusledku uvolnéni velkého mnozstvi fepného cukru
pro potravindiské ucely v ramci EU mimo kvéty. Naklady na
nakup fair trade titinového cukru se tak staly nepomérné vyssimi
ve srovnani s nizkymi cenami cukrové fepy, a to predevsim
v souvislosti s vydaji na lodni pfepravu. Nizkd cenovd hladina
a celkova proménlivost cen tak méla negativni dopad na péstitele
a cely cukrovarnicky pramysl. UdrZeni a stabilizace trhu s fair
trade titinovym cukrem se tak stala viznou vyzvou pro tuto
oblast zemédélské produkce (12, 13).

Cilem cldnku je provést zhodnoceni postaveni titinového
cukru jako komodity a Grovné spotiebitelského povédomi o ném,
v rdimci obchodniho konceptu fair trade v Ceské republice.

Zdroje dat a metodika

Teoretickd vychodiska ¢lanku byla zpracovana prostfednic-
tvim analyzy a nasledné syntézy sekundarnich zdroju, zakladni
pouzitou metodou bylo zkoumani dokumentd, tj. védeckych
¢lanka a odbornych knih. Statistické tdaje a nékteré doplnujici
informace byly ziskdny z aktudlnich oficidlnich internetovych
pramenu.

Pro ziskdni aktudlnich informaci byl uskute¢nén primarni
vyzkum, ktery se zabyval zjiStovanim Grovné povédomi a spotfe-
bitelskymi preferencemi populace v oblasti nakupu fairtradovych
produktti v Ceské republice. Pro ziskani primarnich dat byl vyuZit
kvantitativni vyzkum pomoci dotaznikové techniky sbéru dat.
Vybérovy soubor respondentti byl ziskdn zamérnym vybérem,
respondenti byli vybrini s ohledem na vyzkum dle Institutu
evaluace a socidlnich analyz (2012). Dotaznikového Setieni se
zuCastnilo celkem 608 respondent ve véku 18-64 let a bylo
realizovdno v obdobi mésicu fijna a listopadu roku 2015. Podil
Zen tvoril vice neZ 54 % (330) a podil muzu ¢inil necelych 46 %
(278) z celkového poctu dotazovanych osob.

V ramci deskriptivni statistiky byly vyuzity absolutni a re-
lativni Cetnosti. Pro analyzu ziskanych dat byly pouzity kon-
tingen¢ni tabulky, coz je vlastné forma %2 testu. Kontingen¢ni
tabulka obsahuje pozorované Cetnosti jednotlivych kombinaci
znaka. Z rozdilt (rezidui) pozorovanych Cetnosti a Cetnosti
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Obr. 1. Odhadovany objem trtinového cukru prodavaného v ramci certifikace
Fairtrade v letech 2006-2014 celosvétové v zemich spotreby

0 278,2 %. Tento jev byl uzce spojen se vzrista-
jicim zdjmem spotiebitelt o fairtradové produkty
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Vsechny proddvané potravinaiské a zemé-
délské komodity a produkty s certifikaci Fairtrade
jsou oznacovany viditelnym symbolem. Logo
Fairtrade deklaruje, Ze zbozi bylo vyprodukovino
v souladu se standardy urcenymi mezinarodni
organizaci Fairtrade International.

Ke konci roku 2014 bylo certifikovano v rimci
Fairtrade 99 organizaci producentt titinového cukru
v 19 zemich svéta (12). V ramci certifikace FLOCert
je v soucasnosti celosvétove registrovano celkem
98 producentu titinového cukru, nejvyssi koncen-

2014

Pramen: vlastni zpracovani dle (26, 27, 28, 29, 30, 31)

vypoctenych z predpokladu nulové hypotézy, se spocita celkové
normované reziduum. Pokud je jeho hodnota mensi nez kri-
ticka hodnota rozdéleni 2 na hladiné 0,95 pro patfi¢ny stupen
volnosti, nulovou hypotézu nelze na 95% hladiné vyznamnosti
zamitnout (14, 15). Pfi analyze dat byly testoviany ndsledujici
nulové hypotézy:

— HO,: Uroveri znalosti titinového cukru nezavisi na pohlavi.

— HO,: Uroveii znalosti titinového cukru nezavisi na véku.

— HO;: Uroven znalosti titinového cukru nezavisi na vzdélani.

Vysledky a diskuse

V ramci obchodniho konceptu fair trade jsou celosvétove
prodavany predevsim komodity zemédé€lského a potravinaiského
charakteru (bandny, kdva a kdvové boby, Cerstvé a suSené ovoce,
bavlna, kvétiny a rostliny, ovocné dzusy, cukrova titina, obilnina
Quinoa, ryze, ofechy, ¢aj, vino aj.) Vyhledavanym produktem
se stala také kosmetika, ale i fairtradové zlato (11, 12). Titinovy
cukr vykazuje ve srovndni s nékterymi uvedenymi komoditami
(kdva, balvna) kontinudlni tempo rustu objemu prodeje a je
velice stabilni (obr. 1.).

Jak je patrno z vysledku uvedenych v tab. I., objem titi-
nového cukru prodavaného s certifikaci Fairtrade vykazuje ve
sledovaném obdobi let 2007-2014 trvale rostouci trend, i kdyZ se
mira rustu v jednotlivych letech 1isi. V dlouhodobém horizontu
je tento stav dokladem vykyvl odrizejicich aktudlni problémy
mezindrodni ekonomiky i samotného cukrovarnického odvétvi.
Meziro¢ni narast prodavané komodity dosihl svého maxima
celosvétove mezi lety 2007 a 2008, kdy proddavany objem vzrostl

traci jejich vyskytu vykazuje Mauritius, a to 38.
Dalsimi stéty, kde sidli certifikovani péstitelé, jsou
v ramci afrického kontinentu Svazijsko — 7, Ma-
lawi — 3, JAR — 2 a Mozambik — 1. V Jizni Americe
1ze lokalizovat nejvyssi pocet stitu, ve kterych je produkovin
certifikovany titinovy cukr (Paraguay — 10, Guayana — 8, Kuba — 8,
Kostarika — 5, Jamajka — 6, Belize — 3 a také Peru, Kolum-
bie, Ekvddor a San Salvador). V Asii je registrovino celkem
17 producentt, z nichz 10 se nachazi v Indii, 5 na Filipindch
a 2 v Thajsku (16).

V rdmci obchodu s titinovym cukrem je pocet registrovanych
spolecnosti nepomérné vyssi, jsou zpravidla soustiedény v eko-
nomicky vyspélejsich zemich. Nejvyssi pocet obchodniku se
nachazi v Evropé, kde je v ramci 23 zemi registrovano celkem
300 spolec¢nosti. Nejvice z nich se nachazi v Némecku (55 sub-
jektt), Francii (51 subjektt) a §V}’lcarsku (43 subjekt) Dalsi
firmy maji sidlo v Italii, Velké Britdnii, Rakousku, Svédsku, Nizo-
zemsku, Belgii a dalSich zemich. V Severni Americe je nejvice
obchodnich subjekt evidovano na tzemi USA (34 subjekti),
ale také v Kanadé a v Mexiku. Na jihoamerickém kontinenté
je mozno vysledovat 38 firem, které jsou rozptyleny v mnoha
zemich (Kuba, Belize, Kostarika, Kolumbie, Ekvador, Salvador,
Guayana, Jamajka a Peru), devét je registrovdno v Paraguayi.
V Africe je v evidenci FLOCERT pouze 7 (Mauritius, JAR, Malawi
a Svazijsko) a v Asii 19 (Indie, Thajsko, Hongkong, Izrael, Fili-
piny, Singapur, Sri Lanka a Spojené arabské emiraty) obchodnich
spole¢nosti obchodujicich s fairtradovym titinovym cukrem.
Na Novém Zélandé jsou registrovany 4 firmy a v Australii 2 (16).

V Ceské republice zdjem o problematiku fair trade stoupa
a roste také neustdle objem prodavaného fairtradového zbozi.
Tuto skute¢nost prehledné dokumentuje obr. 2., ktery zobrazuje
vyvoj maloobchodniho obratu fairtradovych produkti v Ceské
republice v obdobi let 2003-2014. Jak je patrno, nejvyssiho tempa
rastu dosahoval trh s fairtradovymi produkty v letech 2005-2007,
kdy ve srovnidni let 2005 a 2006
¢inil 233,3 % a nasledujicim obdobi

Tab. . Vyvojodhadovaného objemu prodavanéeho titinového cukru v ramci certifikace Fairtrade 170 %. V letech 2009-2012 je moz-
v letech 2006-2014 celosvétové v zemich spotfeby no sledovat zpomaleni rastu, kdy
. v jednotlivych letech rast dosaho-
Casové obdobi 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 o p
val 15-23 % v meziro¢nim srovna-
PR 0

Mezirocni nérist (%) | 1105 | 2782 | 573 | 419 6,6 173 | 219 13 ni, s vyjimkou roku 2010 (60 %).
V roce 2013 nastalo znovuoZi-

Pramen: vlastni zpracovani a vypodty dle (26, 27, 28, 29, 30, 31)
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s pfedchozim rokem stoupl obrat prodaného
fairtradového zboZi v maloobchodni siti o 54 %.

Obr. 2. Vyvoj maloobchodniho obratu fairtradovych produktt v Ceské republice
v obdobi 2005-2014

V roce 2014 doslo ke zpomaleni tempa rustu
na 16,7 %.

Maloobchodni obrat fairtradovych produktti v CR (mil. K&)
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Uvedené skutecnosti je mozno interpretovat
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trade je velmi Casto prezentovdn ve spojeni 25
s problematikou ekologického zemédélstvi (18)
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kupovianim. Nespornou skute¢nosti zustiva,
ze Cesky fairtradovy trh vykazuje stile jista speci-
fika z hlediska sortimentu prodavanych produktu,
které jsou predevsim trvanlivé povahy. Zbozi
obvyklé v zemich zipadni Evropy, predevsim
bandny a Cerstvé kvétiny, v Ceské republice stile

Pramen: (32, 33, 34)

Tab. Il. Hodnota prodeje titinového cukru v rdmci fair trade v Ceské republice
v letech 2008-2012

absentuje (19, 20, 21).

Titinovy cukr je tradicni komoditou, kterd Rok 2008 2009 2010 2011 2012
je proddvina také na trhu s fairtradovymi pro-
dukty v CR (tab. 11.), jeji objem v8ak v roce 2011 Podil na trhu (%) 4 6 2 1 1
poklesl na 1 % a od roku 2013 neni samostatné Hodnota prodeje (K&) 1640000 | 3000000 | 1600000 | 920000 | 1130000
v oficidlnich pramenech prezentovan vibec. Jak

jiz bylo konstatovano, je vSak soucdsti fady pro-
dukta prodavanych v ramci fair trade, proto lze
predpokladat, ze jeho spotieba stile mirné vzrista.

Vseobecna uroven poveédomi populace o obchodnim
konceptu fair trade roste spolu se zvysujici se informovanosti
Ceskych obc¢ant o problematice kvality potravin a jejich ozna-
Coviani. Dle udaji Institutu evaluace a socidlnich analyz (INSEAN)
zvefejnénych v roce 2012 se 61 % respondent( (22) v provadéném
dotaznikovém Setfeni vyjadrilo, Ze nezna pojem fair trade a nikdy
o ném ani neslyselo, v roce 2014 se s timto vyrokem ztotoZnila
jiz méné neZ polovina — 48 % dotazovanych osob (23). Tyto
hodnoty jsou v plné shodé s vysledky dotaznikového Setfenti,
které bylo provedeno autorkami ¢lanku (tab. I11. az V.), kdy 49 %
respondentt uvedlo, Ze se s pojmem nikdy nesetkalo. Piiblizné
Ctvrtina (25,3 %) zacastnénych osob konstatovala, Ze pojem
jiz slySela, ale nevi pfesné, o¢ se jedna (INESAN 2014 — 26 %)
a stejny pocet dotazovanych (25,7 %) vyjadril nazor, Ze pojem
znd. Tyto vysledky se opét plné¢ shoduji s vysledky INESAN
v roce 2014, kdy totozné odpovédélo 26 % respondentu (23).

Pramen: (18, 19, 20, 31, 32, 33, 35)

V ramci provedeného Setfeni byla také zjiStovana vSeobecna
droven povédomi ve vztahu k jednotlivym komoditdm, které
jsou nabizeny v rdmci maloobchodni sit¢ v Ceské republice.
Z celkového poctu odpovidajicich uvedlo nejvice respondentt
ve spojitosti s pojmem fair trade asociaci na kavu (79,7 %), ¢aj
(51,0 %) a kakao (48,4 %). Spojeni terminu fair trade s titinovym
cukrem uvedla neceld tfetina dotazovanych (31 %). Nisledné
byly také testovany jednotlivé nulové hypotézy:

HO,: Hodnota vypoctené statistiky ¥2 (0,08) je mensi nez
kriticka hodnota 2 rozdéleni o 1 stupni volnosti na hladiné
pravdépodobnosti 0,95 (3,84). Nulovou hypotézu proto nelze
zamitnout.

HO,: Hodnota vypoctené statistiky x2 (2,68) je mensi neZ
kritickd hodnota %2 rozdéleni o 2 stupnich volnosti na hladiné

Tab. IV. Hypotéza HO.: Uroveri znalosti titinového cukru nezavisi

na véku
Tab. Ill. Hypotéza HO,: Uroveri znalosti tftinového cukru nezavisi
na pohlavi Ano Ne Celkem

Ano Ne Celkem 18-29 let 46 89 135
30-49 let 30 89 119

Muz 39 92 131
. 50-64 let 19 37 56

Zena 56 123 179
Celkem 95 215 310 Celkem 95 215 310

Pramen: vlastni vyzkum
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Pramen: viastni vyzkum
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Tab. V. Hypotéza HO,: Uroveri znalosti titinového cukru nezavisi
na vzdélnani

Ano Ne Celkem
Zakladni 3 3 6
StredoSkolské bez maturity 9 37 46
StredoSkolské s maturitou 88 105 138
Vysoko$kolské 50 70 120
Celkem 95 215 310

Pramen: viastni vyzkum

pravdépodobnosti 0,95 (5,99). Nulovou hypotézu proto nelze
zamitnout.

HO;: Protoze respondentu se zdkladnim vzdélinim bylo
prilis malo, byla tato skupina pro vypocty sloucena se skupinou
sttedoskoldkt bez maturity. Hodnota vypoctené statistiky x2 (11,2)
je vetsi nez kriticka hodnota %2 rozdéleni o 2 stupnich volnosti
na hladiné pravdépodobnosti 0,95 (5,99). Nulovou hypotézu
proto lze zamitnout. Sila zavislosti, méfena Cramerovym V, je
vSak slaba (V = 0,19).

Pfi zkoumani diferenci bylo zjisténo, ze rozdil tvorili pre-
devsim respondenti s vysokoskolskym vzdélanim, z nichZ znalost
fairtradového titinového cukru udalo 42 % respondent, zatimco
u lidi se stfedoskolskym vzdélanim (s maturitou i bez ni) to bylo
23-24 %. Vzorek respondentt se zdakladnim vzdélanim byl pfilis
maly na vyvozeni zavéru.

Uvedené zavery jsou plné v souladu s vysledky dotaznikového
Setfeni INESAN z roku 2012 (22). PEpREGAL A OzCAGLAR-TOULOU-
se (24) uvadéji, ze na objemu ndkupu fairtradovych vyrobku
se nejvice podileji lidé s vysokoskolskym vzdélanim, dile
obyvatelstvo mést a osoby z vyssich pifjmovych skupin. Nazor,
ze lidé s vyssim vzdéldnim jsou ochotni spiSe akceptovat cenu
fairtradovych vyrobku, vyslovili také Tayior A Boasson (6).

Je tfeba uvést, Ze titinovy je v ramci obchodniho konceptu
fair trade vyznamnou tradi¢ni komoditou, jejiz vyznam je mozno
sledovat ve dvou roviniach, a to jednak jako sladidla, které
je spotfebitelskou zdkladnou vnimdno jako zdravy produkt,
a jednak jako suroviny pouzivané pfi vyrob¢ dalSich vyrobk,
predevsim cukrovinek a Cokolddy. Do budoucna lze také
predikovat rast spotieby titinového cukru s certifikaci Fairtrade
jako komplementdrniho zboZi v souvislosti s rostouci poptavkou
po fairtradové kavée a rozsifeni jejtho podavani a prodeje v ramci
gastronomickych zafizeni v Ceské republice.

Titinovy cukr je také Casto prezentovan v rdmci Public
Relations nékterych firem ve formé pozornosti ¢i darkt pro
obchodni partnery (25).

Zavér

Obchodni koncept fair trade je v soucasné dobé velice
aktudlnim a diskutovanym tématem jak mezi laickou verejnosti,
tak mezi odborniky. Z hlediska svého objemu hraje v rdmci
celosvétoveho mezindrodniho obchodu jen zanedbatelnou roli,
ale jeho socidlni a environmentdlni rozmér je vSak vyznamny.
Tradi¢né produkovanymi komoditami v ramci fair trade jsou
piedevsim plodiny agrarniho a potravindfského sektoru, které
jsou péstovany v zemich globadlniho Jihu. Tftinovy cukr ma své
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tradi¢ni postaveni mezi témito plodinami a objem jeho prodeje
vykazuje stabilni a setrvaly rust.

Vysledky dotaznikového Setfeni ukdzaly, ze povédomi o ob-
chodnim konceptu fair trade u populace ve véku 18-64 v Ceské
republice v prubéhu ¢asu vzristd a také identifikace sledované
komodity dosahuje vice nez 30 %.

Tento clanek vznikl za podpory Interni grantové agentury (IGA)
PEF CZUv Praze, &islo 2015103 7— Névrh na zlepseni vypovidaci
schopnosti ekonomickych ukazatelit pouzivanych pro hodnoceni
finanéni vykonnosti lesnich zdvodii v Ceské republice.

Tento clanek vznikl za podpory Celouniverzitni grantové agentury
CZUv Praze (CIGA), &islo 20174315 - Analyza stavu a perspektiv
drevozpracujiciho priomysiu v CR.

Souhrn

Cilem pfedkladaného piispévku je provést zhodnoceni postaveni
titinového cukru jako komodity a drovné spotfebitelského povédomi
o ném v rimci obchodniho konceptu fair trade v Ceské republice.
Clanek podava souhrnny piehled o stavu prodeje komodity fairtradovy
titinovy cukr v mezindrodnim kontextu a v Ceské republice. V ramci
provedeného dotaznikového Setfeni jsou také predklddany jeho
vysledky v oblasti drovné spotiebitelského povédomi ve vztahu
k tftinovému cukru

Svétové hospodifstvi je v soucasné dobé silné globalizoviano, coz
zpusobuje prohlubovani ekonomickych a socidlnich rozdili mezi
vyspélymi stity a zemémi tiettho svéta. Fair trade je obchodni
koncept zalozeny na principech solidarity, dialogu a transparentnosti,
ktery se snazi piispét k udrzitelnému rozvoji. Fair trade se stavd
nikoliv pouze obchodni filozofii, ale také postojem jednotlivce,
zajmové skupiny ¢i organizace v rdmci evropského prostoru.

Klicova slova: fair trade, komodita, tftinova cukr, obchod, spotfebitel,
Ceska republika.

Literatura

1. Ravynorps, L. T.; Murray, D. L.; WikiNsoN, J.: Fair trade: the chal-
lenges of transforming globalization. New York, NY: Routledge,
2007, ISBN 9780415772037.

2. Raynorps, L. T.: Re-embedding global agriculture: The interna-
tional organic and fair trade movements. Agriculture and Hu-
man Values [online]. Kluwer Academic Publishers, 17, 2000 (3),
s. 297-309, ISSN 1572-8360.

3. Goobman, M. K.: Reading fair trade: Political ecological imagina-
ry and the moral economy of fair trade foods. Political geogra-
phy, 2004, 23.7, s. 891-915.

4. Staricco, J. L: Fair Trade and the Fetishization of Levinasian Ethics.
Journal of Business Ethics, 2015, s. 1-16.

5. Batuter, J.; CariMENTRAND, A.: Fair Trade and the Depersonalizati-
on of Ethics. J. Business Ethics, 92, 2010 (S2), s. 317-330.

6. TAYLOR, J. E.; Boasson, V.: Who Buys Fair Trade and Why (or Why
Not)? A Random Survey of Households. Journal of Consumer Af-
Jairs, 48, 2014 (2), s. 418-430.

7. Ewper, S. D.; Zerrirri, H.; L Bion, P.: Is Fairtrade certification
greening agricultural practices? An analysis of Fairtrade environ-
mental standards in Rwanda. Journal of Rural Studies, 2013, 32,
S. 264-274.

8. Beccuerti, L.; Huysrechts, B.: The Dynamics of Fair Trade as a Mi-
xed-form Market. J. Business Ethics, 81, 2008 (4), s. 733-750.

9. CuUrRrRY-MACHADO, J.: Cuban Sugar Industry: Transnational Networks
and Engineering Migrants in Mid-Nineteenth Century Cuba. Cu-
ban Sugar Industry. New York: Palgrave Macmillan, 2011, ISBN
978-1-349-29372-8.

LCaR 133, &. 7—8, éervenec—srpen 2017



NAVRATILOVA, BERANOVA: Zhodnoceni postaveni titinového cukru jako komodity v ramci obchodniho konceptu fair trade v Ceské republice

10. Monitoring the Scope and Benelfits of Fair Trade: Fourth Edition
2012. Fourth Edition. Bonn: Fairtrade Labelling Organizations
International e.V, 2012.

11. Scope and Benefits of Fairtrade: Fifth Edition 2013. Bonn: Fair-
trade International, 2014.

12. Scope and Benefits of Fairtrade: Seventh Edition 2015. Bonn:
Fairtrade International, 2016.

13. Sugar Crash: How EU Reform is Endangering the Livelboods of
Small Farmers. London: Fairtrade Foundation, 2015.

14. Henbt, J.: Prebled statistickych metod: Analyza a metaanalyza
dat. 4., roz§. vyd. Praha: Portl, 2012, ISBN 9788026202004.

15. ANDEL, J.: Zdklady matematické statistiky. Vyd. 3. Praha: Matfyz-
press, 2011, ISBN 9788073781620.

16. Search for Fairtrade certified products or organizations. Bonn:
FLO-CERT, [online] http://www flocert.net/fairtrade-services/
fairtrade-certification/fairtrade-customer-search/, cit. 16. 6.
2016.

17. SpiLKOVA, J.; FENDRYCHOVA, L.; SYROVATKOVA, M.: Farmers’ markets
in Prague: a new challenge within the urban shoppingscape.
Agriculture and Human Values, 30, 2013 (2), s. 179-191.

18. Dorezatova, H. eT AL.: Changes in the structure of the regional ag-
ricultural production (South Bohemian region). Journal of Cen-
tral European Agriculture, 15, 2014 (3), s. 335-353.

19. VWyrocni zprava 2010: Fair Trade cestou parinerstvi a rozvo-
Je. Asociace pro Fair Trade, 2010, [online] http://www fairtra-
de-cesko.cz/#!media/vyrocni-zpravy, cit. 18. 4. 2016.

20. Vyroéni zprdava Fairtrade Ceskd republika 2011-12. Fairtrade
Ceska republika, 2012, [online] http://www.fairtrade-cesko.cz/#!-
media/vyrocni-zpravy, cit. 12. 4. 2016.

21. Vyrocni zprdva Fairtrade Cesko a Slovensko 2013-14. Fairtrade
Cesko a Slovensko, 2014, [online] http://www fairtrade-cesko.
cz/#media/vyrocni-zpravy, cit. 12. 4. 2016.

22. Eticky odpovédné chovdni: Pristup obyvatel CR k Fair Trade.
Institut evaluaci a socidlnich analyz: INESAN, [online] http://
www.inesan.eu/z-nasich-projektu/eticky-odpovedne-chovani,
cit. 20. 8. 2015.

23. Tiskové zprdvy: Prodej fairtradovych vyrobkii v Cesku stoupl
0 17 %. Fairtrade Cesko a Slovensko [online] http://www.fair-
trade-cesko.cz/#!media, cit. 1. 5. 2016.

24. Peprecar, V. D.; Ozcacrar-Toutouse, N.: Why does not everybo-
dy purchase fair trade products? The question of the fairness of
fair trade products‘ consumption for consumers. International
Journal of Consumer Studies, 35, 2011 (6), s. 655-660.

25. Gurska, S.: Corporate social responsibility as a challenge for
Czech companies. Acta Universitatis Agriculturae et Silviculturae
Mendelianae Brunensis, 60, 2012 (2), s. 7378, ISSN 12118516.

26. Annual report 2005-06 Building trust [onlinel. Bonn: Fairtrade
Labelling Organizations International, 25 s.

27. Annual report 2011-12 Fairtrade International: For procucers,
with producers [online]. Bonn: Fairtrade International, 19 s.

28. Annual report 201213 Fairtrade International: Unlocking the
power [online]. Bonn: Fairtrade International, 19 s.

29. Annual Report 201314 Fairtrade International: Strong produ-
cers, strong future [online]. Bonn: Fairtrade Iternational, 23 s.

30. Annual Report 2014-15 Fairtrade International: Global chase,
local leadership [online]. Bonn: Fairtrade Iternational, 23 s.

31. Challenge and oportunity: Supplement to Annual Review 2010-11
2010 Financials and Global Sales Figures. Bonn: Fairtrade In-
ternational, 23 s.

32. VaN Herpen, E.; Van Nierop, E.; Stoor, L.: The relationship between
in-store marketing and observed sales for organic versus fair tra-
de products. Marketing Letters, 23, 2012 (1), s. 293-308.

33. Vyrocni zprdva 2008. Asociace pro Fair Trade, 2009, [online]
http://www fairtrade-cesko.cz/#!media/vyrocni-zpravy, cit. 12. 4.
2016.

34. Vyrocni zprdava 2009: Fair Trade prileZitost pro lepsi svét. Aso-
ciace pro Fair Trade, 2009, [online] http://www fairtrade-cesko.
cz/#imedia/vyrocni-zpravy, cit. 18. 4. 2016.

LCaR 133, &. 7—8, éervenec—srpen 2017

35. Vyrocni zprdava Fairtrade Cesko a Slovensko 2014-15. [online].
Fairtrade Cesko a Slovensko, 2015, [online] http://www fairtra-
de-cesko.cz/#!media/vyrocni-zpravy, cit. 12. 4. 2016.

30. ZvySujici se tendence ve spotiebé fairtradovych vyrobkil v roce
2011: grafika a komentdie. Fairtrade Cesko a Slovensko, 2015,
[online] http://www fairtrade-cesko.cz/#!media/obrazky-a-gra-
fy, cit. 18. 4. 2016.

Navratilova M., Beranova M.: Evaluation of Position of Cane
Sugar as Commodity within Fair Trade Business Concept
in Czech Republic

The aim of the present paper is to evaluate the position of cane
sugar as a commodity and the level of consumer awareness of it,
within the fair trade business concept in the Czech Republic. This
paper summarizes the state of the sale of cane sugar commodities in
the international context and in the Czech Republic. As part of the
realized questionnaire survey the results in the level of consumer
awareness in relation to cane sugar are also presented.

The world economy is currently heavily globalized, which in turn
leads to the deepening of economic and social disparities between
the developed countries and the Third World. Fair Trade is a concept
based on the principles of solidarity, dialogue and transparency,
which aims to contribute to sustainable development. Fair Trade
has become not only business philosophy, but also the attitudes of
individuals, interest groups or organization within the European area.

Key words: fair trade, commodity, sugar cane, business, consumer,
Czech Republic.
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Pouziti aktivniho uhli k odstranéni nezadouci zbyt-

kové amylasy v rafinerii (Use of activated carbon

to remove undesirable residual amylase from refine-
ry streams)

Pouziti rafinovaného cukru se zbytkovou aktivitou amylasy,
kterd je stabilni za vysokych i velmi vysokych teplot, pusobi
fadu potizi pfi dalSim zpracovini tohoto cukru v navazujicich
potravindiskych vyrobdch. K odstranéni nezadouci zbytkové
amylasy byla vyvinuta metoda Phadebas, pouzivajici aktivni
uhli o vysoké adsorp¢ni Gcinnosti. Schopnost odstranit zbyt-
kovou bilkovinu amylosy zavisi jak na povrchu praskovitého
aktivniho uhli, tak i na dobé zdrzeni a michani. Jako dalsi
pfidavny efekt Gc¢inku aktivniho uhli dochézi i k odstranéni
barevnych litek a nerozpustného skrobu.
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